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- GUIA DE REFERENCIA



Se establece una Guia de referencia de tarifas que propone una metodologia para establecer
valores orientativos aplicables al trabajo del fotdgrafo de naturaleza, convirtiéndose en una
herramienta Util para asistir y orientar en la valorizacion de la comercializacion de las fotografias.

Nuestra mision es potenciar la fotografia de naturaleza, promoviendo la profesionalizacion, la
transparenciay el respeto por el trabajo creativo.

La presente guia no pretende fijar tarifas rigidas, sino ofrecer un marco de referencia.
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La determinacion de los valores sugeridos para los distintos trabajos se ven afectados, en mayor
o menor medida, por todos o algunos de los siguientes factores:

« Los principales tipos de uso editorial y las variables que pueden modificar el precio final.
* Laexclusividad.

e Los derechos de uso extendidos.

« El contexto de uso.

e Laurgenciadelaentrega.

e Lararezade la especie fotografiada.

* Lacalidad técnica.

« Oftros factores relevantes.
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Tabla de precios estimados y de referencia para la venta de fotografias de naturaleza.

Tipo de uso / Variable Cantidad de Médulos Vigente Julio 2026 ($ Arg)
Portada de libro (impreso/digital). 208 -520 $208.000 - $520.000
Doble pagina interior (libro/revista). 140-370 $140.000 - $370.000
Pagina interior (libro/revista). 105 - 250 $105.000 - $250.000
Portada de publicacién periddica. 100-320 $100.000 - $320.000
Doble pagina interior (publicacion). 93-243 $93.000 - $243.000
Pagina interior (publicacion). 64 -175 $64.000 - $175.000
Uso digital (web, redes, newsletter). 46 - 140 $46.000 - $1420.000
Uso digital extendido (campaiia, apps). 70 - 208 $70.000 - $208.000
Publicidad impresa (afiche, poster). 290-810 $290.000 - $810.000
Campana publicitaria (via publica, TV). 2300 - 6700 $2.300.000 - $6.700.000

VARIACION COMPLEJIDAD

. Incremento por especie rara/dificil* +30% a +100% (segun caso)
Exclusividad. +50% a +200%
Derechos de uso extendidos. +20% a +100%
Contexto educativo (descuento). -20% a-40%
Urgencia de entrega. +10% a +50%
Imagen premiada. +30% a +100%

Alta calidad técnica (RAW, retocado). +10% a +30%
Gastos de produccion/logistica. A cotizar (adicional)

*El incremento por especie rara o dificil de fotografiar se suma al precio base y
puede variar seguin la demanda, la dificultad de acceso y la singularidad de la imagen.



Wleldulo.

Se establece una unidad de medida en la que se expresan las tarifas para facilitar la actualiza-
cién permanente de los valores minimos sugeridos.

El valor establecido para el modulo -a partir del 1° de julio de 2026- se fijaen $ 1000.

Este importe sera actualizado cuatrimestralmente, sobre la base de la variacion del indice de
precios internos mayoristas (IPIM), elaborado por el INDEC, siendo los meses de actualiza-
cion noviembre, marzo v julio.

Para obtener el precio de las fotografias en pesos argentinos utilizando la tabla, se debe
multiplicar el valor del médulo al precio vigente, por la cantidad de médulos asignados
alatarea que se quiere valorizar. Por ejemplo para saber el precio de la portada de un li-

bro se debe hacer el siguiente célculo: 208 x 1.000 = 208.000 (donde 208 es la cantidad de
modulos asignados por 1.000 que es el valor asignado en pesos argentinos) // 520 x 1.000 =
520.000 por lo tanto el precio de venta sugerido por ese trabajo puede estar entre $208.000
y $520.000.
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Esto documento establece valores orientativos para distintos usos editoriales, diferencian-
do entre publicaciones de libros, revistas, periddicos, soportes digitales y campanas publicita-
rias. Los rangos reflejan la variabilidad real del mercado, considerando la negociacién indivi-
dual con el cliente.

DESGLOSE POR TIPO DE USO EDITORIAL

a. Portada de libro (impreso/digital).

La portada es el uso més valorado en el ambito editorial, ya
que laimagen define la identidad visual de la obray su poten-
cial de venta.

Los precios de referencia permiten ajustes segln la negocia-
ciéon en funcién de la cantidad de la tirada de libros.

b. Doble pagina interior (libro/revista).
La doble pagina interior es especialmente demandada en
libros de fotografiay revistas de turismo y naturaleza.

c. Paginainterior (libro/revista).

Para la pagina interior, los precios bajan pero siguen siendo
significativos, especialmente si la imagen aporta valor docu-
mental o artistico.

d. Portada de publicacion periddica (revista, suplemento, etc.).
La portada de una revista o suplemento digital/impreso tiene un valor similar al del libro, aun-
que puede variar segln la tirada y el prestigio del medio.

e.Doble paginay pagina interior.
La doble pagina interior y pagina interior, aplica a publicaciones periddicas.
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f. Uso digital (web, redes, newsletter, apps).

El uso digital suele tener precios menores, pero puede incrementarse si laimagen se utiliza
en campanas de alto alcance o en aplicaciones comerciales. El precio puede variar entre uso
estadndar y usos digitales extendidos (campafas, apps, banners)

g. Publicidad impresa y campaias publicitarias.
El uso en publicidad, tanto impresa como en via publica o TV, multiplica el valor de la imagen.

El importe deberd ser actualizado cuatrimestralmente, sobre la base de la variacion del indice de precios
internos mayoristas (IPIM), elaborado por el INDEC
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Los precios varian segln sea utilizada en un afiche o poster, hasta campanas de gran alcance.
La fotografia de especies raras, amenazadas o de dificil acceso es altamente valorada en el
mercado editorial y cientifico. El incremento sobre el precio base puede oscilar entre +30%y
+100%, dependiendo de la singularidad de la especie, la dificultad logistica, el riesgo asumido
y lademanda de laimagen.

Por ejemplo, una foto inédita de un gato andino en libertad puede duplicar el valor estandar
de unaimagen de una especie comun.

Este incremento se justifica por el tiempo de blsqueda, la inversion en viajes, permisos, equi-
pos especiales y la baja probabilidad de obtener laimagen.

Ademas, la exclusividad o publicacion internacional aumentan el atractivo y el precio.



Variables que m sls[iile=1sX=IRelg=leile}

a. Exclusividad.

La cesion exclusiva de unaimagen implica que el cliente sera el Unico autorizado a utilizarla
durante un periodoy territorio determinado. Esto puede incrementar el precio entre un 50%
y un 200% sobre el valor base, dependiendo de la duracion, el alcance geograficoy laimpor-
tancia del medio. La exclusividad limita la posibilidad del fotdgrafo de revender la imagen, por
lo que debe ser compensada adecuadamente.

b. Derechos de uso extendidos.

Los derechos de uso extendidos incluyen la ampliacién del territorio (nacional, regional,
internacional), la duracion (de meses a perpetuidad), y la multiplicidad de soportes (impreso,
digital, audiovisual, merchandising).

Cada extension puede sumar entre un 20% vy un 100% al precio base. Por ejemplo, una licen-
ciamundial y perpetua para todos los soportes puede duplicar o triplicar el valor inicial.

c. Contexto de uso (educativo vs. comercial).

El uso en contextos educativos, cientificos o sin fines de lucro, suele negociarse con des-
cuentos del 20% al 40% respecto al precio estandar, en reconocimiento al impacto social y la
menor capacidad presupuestaria de estos sectores.

En cambio, el uso comercial o publicitario justifica precios mas altos por el potencial de lucroy
la visibilidad de la imagen.

d. Urgencia de entrega.

La necesidad de entrega inmediata o en plazos muy cortos puede incrementar el precio entre
un 10% vy un 50%, en funcion de la complejidad de la edicion, la disponibilidad del fotégrafo y

la logistica requerida. Este recargo compensa la reorganizacion de agendas y el trabajo fuera

de horario habitual.

e. Imagen premiada o publicada en concursos.

Las imagenes que han recibido premios, menciones o han sido publicadas en concursos inter-
nacionales suelen cotizarse entre un 30% vy un 100% mas que las imagenes estandar, debido
a sureconocimiento y valor artistico. Los medios buscan asociar su marca a imagenes de
prestigio, lo que justifica el incremento.



f. Calidad técnicay resolucion.
Las imégenes entregadas con edicidn profesional, alta resolucién y listas para impresién de
gran formato pueden justificar un incremento del 10% al 30% sobre el precio base.

La calidad técnica es un requisito indispensable para publicaciones de alto nivel y campafas
publicitarias.

g. Uso en campanas publicitarias vs. editorial.

El uso en campanfias publicitarias, tanto impresas como digitales, multiplica el valor de |a
imagen respecto al uso editorial estandar. Las campanas suelen requerir licencias exclusivas,
derechos extendidos y mayor visibilidad, lo que justifica precios significativamente mas altos.

1. Rangos de precios y negociacion.
Los rangos reflejan la variabilidad real del mercado, la capacidad de negociaciony la flexibili-
dad ante las necesidades del cliente. Es comln que los precios se ajusten seguin el presupues-
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to del medio, la urgencia, la exclusividad y la posibilidad de establecer acuerdos a largo plazo o
paquetes de imagenes.

2. Incrementos y descuentos.

Los incrementos por especie rara, exclusividad, derechos extendidos y calidad técnica se
aplican como porcentajes o montos adicionales sobre el precio base. Los descuentos por uso
educativo o cientifico se negocian caso por caso, priorizando el impacto social y la difusién del
conocimiento.

El mercado argentino ha experimentado una profesionalizacion creciente en los Ultimos anos,
impulsada por la demanda de medios editoriales, ONGs, organismos cientificos y empresas de
turismo y conservacion.

Los medios editoriales mas prestigiosos, como revistas especializadas, libros de gran formato
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y suplementos de diarios nacionales, priorizan la adquisicion de imagenes originales y exclusi-
vas y suelen estar dispuestos a pagar precios acordes a la dificultad y el valor de la obra.

En contraste, medios digitales, blogs y publicaciones de menor tirada, suelen negociar precios
mas bajos.

La venta directa a través de plataformas online como bancos de imégenes, ha ampliado el
mercado, permitiendo a fotdgrafos de todo el pais acceder a clientes internacionales.

Sin embargo, las comisiones de las plataformas y la competencia global pueden reducir los
ingresos netos, por lo que la venta directay la negociacion personalizada siguen siendo prefe-
ridas por muchos fotégrafos.

eS[EYpractica.
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Para los fotégrafos que buscan vender sus imdgenes a medios editoriales,
se recomienda seguir estos pasos:

1. Conocer los tarifarios de referencia: Familiarizarse con los precios orientativos del
mercado argentinoy regional, actualizados anualmente.

2. Construir un portafolio sélido: Seleccionar las mejores imagenes, priorizando la calidad
técnica, la originalidad y la diversidad de especies y ambientes.

3. Documentar la obtencién de laimagen: Registrar la fecha, lugar, condiciones de captu-
ra, permisos obtenidos y cualquier dato relevante que justifique el valor de la imagen.

4. Justificar incrementos y recargos: Explicar al cliente por qué una imagen de especie
rara, de dificil acceso o premiada tiene un valor superior.

5. Negociar condiciones claras: Definir por escrito el tipo de uso, la duracion, la exclusivi-
dady los derechos cedidos, evitando ambigliedades.

6. Ofrecer opciones de licencia: Proponer diferentes paguetes (uso Unico, uso extendido,
exclusividad, etc.) para adaptarse a las necesidades y presupuestos del cliente.

7. Defender el valor del trabajo: Comunicar con seguridad la experiencia, la dedicaciony el
impacto de laimagen, evitando competir solo por precio.

8. Actualizar tarifas periddicamente: Actualizar los precios considerando la inflacién, la
evolucion del mercadoy el crecimiento profesional.

9. Utilizar contratos y facturacion legal: Formalizar cada venta con contratos claros y
facturas que detallen los derechos cedidos y los montos acordados.
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En Argentina, la Ley 11.723 de Propiedad Intelectual otorga al fotégrafo los derechos mora-
les y patrimoniales sobre su obra.

Los derechos morales son inalienables y perpetuos, exigiendo la mencién del autor en toda
publicacion.

Los derechos patrimoniales pueden ser cedidos total o parcialmente, pero siempre mediante
contrato o factura que especifique el alcance de la cesion.

El uso no autorizado de una imagen puede dar lugar a penalidades econémicas y acciones
legales.

Es fundamental que el fotégrafo conserve copias de los contratos, facturas y correspondencia
con el cliente, y que utilice marcas de agua o metadatos para proteger su autoria en entornos
digitales.

En el caso de imagenes que incluyan personas reconocibles, es obligatorio contar con la au-
torizacién de uso de imagen firmada por el sujeto o su representante legal, especialmente en
contextos educativos o con menores de edad.

Encontrd méas informacioén sobre este tema en nuestra web: afona.org.ar/derechos-de-autor

ANEXO: RECURSOS Y ENLACES UTILES

Tarifario Fotografico Argentina:
https://www.tarifariofotograficoargentina.com.ar/

Tarifario CADRA 2025:
https://cadra.org.ar/wp-content/uploads/2025/03/TARIFAS-5-FOTO.pdf

Modelos de contratos de cesion de derechos de imagen:
https://www.wonder.legal/es/modele/contrato-cesion-derechos-ima

Guia de precios y consejos para fotografos emergentes:
https://lecnelaarguello.com/tarifario-fotografico-argentina/

La presente Guia de referencia fue realizada por socios y miembros de la
Comisidén Directiva de AFONA

Agradecemos la participacion y colaboracion de

Alejandra Brusadin, Belén Etchegaray, Rodrigo Folch, Silvia Huber,
Nicolds Pérez y Daniel Zelener.

Julio 2026
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